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二、说明、目录、图表目录

    据有关资料对功能性饮料的分类，认为广义的功能饮料包括运动饮料、能量饮料和其他有

保健作用的饮料。《中国软饮料分类标准》中给功能性饮料下的定义是，通过调整饮料中天

然营养素成分和含量比例，以适应某些特殊人群营养需要的饮品，包括运动(运动食品)饮料

、营养素饮料和其他特殊用途饮料三大类。 

    根据国家统计局为我们提供的数据，截至2009年11月底，国内共有规模以上饮料制造业企

业5611家，而从近三年整体的数据来看，平均每年规模以上企业数量的增长率为0.83%，即平

均每年增加的规模企业数量为998 家。 

    功能型饮料呈加速增长趋势,2006年我国产量为110万吨，2007年达到130万吨，人均消费0.5

公斤，2008年产量为160万吨。我国功能饮料市场会以20%的年均速度增长，到2010年达230万

吨。这个数字与世界功能饮料年产4500万吨，人均消费7.5公斤的产销量相比差距依然较大。

我国功能型饮料的发展空间很大。 
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